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cTemporales o Definitivos?
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Felicidad y
Hogar

Nuestro hogar explica

9%

De nuestra felicidad
como un todo.

Muchos mas que el
ingreso o el trabajo.

4%

De las personas que
son felices en su hogar
son también felices en
su vida

Felicidad

“Hogar. Yo pienso que es un lugar donde disfruto estando, me alegra estar ahi. Mi
hogar me hace feliz. Es un lugar donde me siento bien.”

Ingresos

Empleo

Estado Civil

Benjamin, 26 / Bretagne,
Francia.

SEU]
Mental
Hogar Hogar 39%
SEINLRVERE]
Salud

Fisica Ingresos
Salud Fisica
Empleo
Estado Civil

Principal Hallazgo

hogar).

La felicidad con nuestro hogar es 10 veces mas importante que
nuestra felicidad con nuestro empleo (Good Home Report 15%
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Medimos el vigje de
los chilenos a través
de la pandemia

1. Enfrando al tdnel

abril

2. En el tUnel

Junio

3. Se ve una leve luz
o|Bilglel!

Agosto

Encuesta on line a 1.532 cotizantes de
viviendas a través de Toc Toc
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* Las personas sufren los primeros
confinamientos en sus hogares: Las
viviendas puestas a prueba.
Comienzan los congelamientos y
pérdidas de empleo.

Los inversionistas inmobiliarios
toman distancia, esperando “ver qué
pasa” con los precios y los arriendos.

Fuente: Infolnmobiliario,Toc Toc

Irrupcién digital: Las empresas deben adaptar sus sistemas internos y plataformas de atencidn a esta
nueva realidad de teletrabajo y la compra digital.

Revisién de cartera de proyectos y proyecciones: ¢ Cudnto caerdn las ventas? ¢Parto o no parto?

Se revisan los proyectos: éQué querra ahora el cliente? ¢Qué nichos se veran mas afectados?

Se paralizan las obras, se congelan empleos: La capacidad de reestructurarse es vital.

Los organismos publicos también sufren los embates de un cambio en las reglas del juego. Hay problemas
con la obtencién de permisos y recepciones, atraso en las entregas.

o ¢ Se cambia el mix de medios y todo se va a digital.
Inmobiliaria FG O




TOTAL COTIZANTES UNICOS 2020 RESCILIACIONES

DESSTIMIENTOS EN PORCENTAILS DF UNOADES
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VARIACION PROMESAS
2020 V/S 2019 F 0
Las personas adaptan (en la medida de
lo que pueden) su nueva vida.
Los indices de desempleo al alza,
incluyendo el de empleos asalariados.
Las noticias hablan de que los precios
de las viviendas no ceden.
Las empresas logran “estabilizar” su operacién, acomodandola a esta nueva realidad. Fuente: Infolnmobiliario,Toc Toc

Aparecen las primeras campafias con ofertas o beneficios para comprar una vivienda.

La postventa es puesta a prueba intensamente por clientes que viven sus casas y dptos.
Gran cantidad de obras detenidas pronostican atraso en fechas de entrega y escrituraciones
Las municipalidades, notarias y bancos mejoran su desempefio remoto.

Comienza la firma de promesas digitales.

El CBR: El gran pendiente.
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VARIACION PROMESAS
* El desempleo en niveles histdricos 2020V/52019
* Se aprueba el 10% de retiro de las

AFP y la inyeccidn de dinero al

mercado se estima en US$12.000

millones (a la fecha)

e Las empresas se preparan para un posible retorno
en las regiones que empezaron primero el
confinamiento, mientras otras comienzan

cuarentenas.
e Peak histdricos en cotizaciones on line
* Lasventas mejoran dentro de su baja. Fuente: Infolnmobiliario, Toc Toc
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<% | GESE

BUSINESS SCHOO!

Universidad de los Andes

MUESTRA TOTAL

o
42% se declara soltero el [138% de la muestra total

0,
13% de las personas
viven solas | no | rm | regiones | casa | dep
95% es chileno, 74% vive en STUDIO 1 49% 45%  55% 80% 20§  57% 4

RM 42%
32% 68% 21% 79% 77% 23% 71% 27

QUIENES BUSCAN

UNA VIVIENDA ) [T 62% de la muestra total

NUEVA tenencia vivienda
| regiones | casa | depa |

Mayoritariamente mujeres 65% | 24%  76%|  7A% 6% 64%  33%

No son propietarios 1% 79% 7

Suscan en R 34% 88% % 32% 76%  23%

Y viven en casa

Inmobiliaria FG [J



EN RM: ;CUAL ES LA
SITUACION
HABITACIONAL DE
QUIENES BUSCAN
UNA PROP. NUEVA?

Entre el primer y tercer
estudio, baja la
propiedad y el arriendo
y suben los allegados.
Dos hipétesis.

: Vive en casa Viveen dpto. !

ESTUDIO 1

ESTUDIO 3

. |PrOPIA

40%? SESE

BUSINESS SCHOO!

Universidad de los Andes

BUSCAN CASA BUSCAN DPTO

ALEGADOS CAsh
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¢Qué busca?

En general, las casas son
para vivir y los

- Departamento 1924 81%
departamentos contienen o ) )
un % para inversion, sin Casa 4% 96%
embar9°! se perCIbe una Departamento 25% 75%
baja entre E1 y E3 o
Casa 4% 96%
Departamento 30% 70%
—
S8}
Casa 8% 92%
Habiendo cotizado en época sin
- o, 0, 0, 0, 0, o,
pandemia, un 67% declara 0% 20% 40% 60% 80% 100%
mantener su intencion de compra Inversién m Vivir
Habiendo cotizado on line, un El E2 E3
80% declara mantener su
intencion de compra Sigue en busqueda
80% 82%
67%
Ha decidido
Aun cotizando on Ilne, un 82% postergarla por un
- - - - e 0, i
dice persistir con su interés por 30% tiempo
comprar una vivienda nueva * ' 20% oy 18% » Ha decidido
portergarla

indefinidamente
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a% 2% 1o
Seor 38:/ 17% 24% 16% 22%
[x]
se ve una
mejora continua en su e con 81% 76% 83% 78%
intencion de persistir en la :
busqueda.
CASA DEPTO CASA DEPTO CASA DEPTO
E1l E2 E3
2% 3% 5
s - 29% 18% 14% 19%
[x]
también
o,
retoman su deseo de cons 70% 71% 82% 86% 81%
cambiarse.
PROPIA NO PROPIA PROPIA NO PROPIA PROPIA NO PROPIA
E1l E2 E3
3% 3% 19% ‘/ 18%
o 25% o
a pesar de que 475 27% 35% .
baja su %, mejora la
persistencia en la decision de T - 80% 755 82%
compra Sl
INVERSION VIR INVERSION VIR INVERSION VIR
E1l E2 E3

Inmobiliaria FG @

Sigue en busqueda Ha decidido postergarla por un tiempo Ha decidido portergarla indefinidamente



Razones por la cual
posterga su busqueda

30%

17% 19%
0

22% l T
16%

14% 14%

17%

14%
12%
9%

7%
5%
. | =

Perdimitrabajo (Miedoa Miedo a que subanlas Piensoguevan a bajar los Pienso gue van a bajar
perderlo) tasas precios alnmas las tasas

7%

visitar salas de venta

Mientras en E1 la gran causa de postergacion fue “prefiero guardar mis
ahorros” y “perdi mi trabajo”, en E2 aparece una componente de
especulacion respecto del precio de las viviendas. Para el E3, la
principal razéon de postergacion es “prefiero guardar mis ahorros” y la
falta de pie.

Interesante como en inicio y final de cuarentena se manifiesta el miedo
a salir a las salas de venta.

Las mujeres postergan un % mayor a los hombres debido a “miedo o
perdida de empleo”

Mo me animo a salira

T Inmobiliaria FG [J

42%

36%
E1

WE2

28% E3
26%

24%
11%

20%
8% I :

Quiero reconsiderar la - Tuve gastos imprevistos y
opcidn quetenia en notengo el pie
mente

13%
11% l

5%

Otro

Por ahora prefiera
guardar mis ahorros en
caso de necesitarlos mas
adelante

Los que buscan departamento: en los 3 estudios lidera la razén de que
prefieren guardar sus ahorros en caso de necesitarlos mas adelante.

En los 3 estudios quienes buscan par invertir prefieren guardar sus
ahorros en caso de necesitarlos mas adelante, seguidos por la
conviccion de que los precios van a bajar.

Los hombres, que buscan departamento para inversion son quienes mas
postergan debido a una posible baja de precios.




Las expectativas de una baja
de precios se refleja
principalmente en quienes
buscaban departamentos.

Aumenta la percepcion de una
baja futura de precios en

quienes buscan casa, pasando
de 37% a 48%.

Las opiniones se muestran
mas divididas, aumentando
quienes creen que los precios
subiran y/o mantendran.

Percepcidn sobre comportamiento de los precios de la vivienda

S 12%

23%
SHLES 33%

27%

Casa Depto Casa Depto Casa Depto
E1 E2 E3

W Bajan ® Se Mantiene Suben
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Andlisis de la demanda de vivienda en Espaina después de la COVID-19- Fotocasa Research, junio 2020

Demanda precovid de vivienda
en propiedad y en alquiler

34%

de la demanda de vivienda
busca exclusivamente en el
mercado de

ALQUILER

Base precovid: 225

Motivo principal por el que
buscan vivienda
26 %
22 %

17 %

9 %

9% gos 8%

Precio Espacios al Cambiar mi Caracteristicas  Localizacién
aire libre situacién de del inmueble
convivencia

@ Demandantes precovid

Base precovid: 225/ Base poscovid: 212

@ Dpemandantes poscovid

Demanda poscovid de vivienda
en propiedad y en alquiler

39%

de la demanda de vivienda
busca exclusivamente en el
mercado de

° Los espacios al aire libre han pasado de

COMPRAVENTA

ALQUILER

22%
ha participado en
AMBOS
MERCADOS

Base poscovid: 212

25 % 25 %

7% 6%

Precio

Estado del Otros

inmueble

ser el principal motivo del 11 % de los de-
mandantes precovid al 19 % entre los de-
mandantes poscovid

° El 24 % de los activos en el merca-

do del alquiler pretende cambiar su
situacion de convivencia

Motivo principal por el que

buscan vivienda

24 %

%
15 % 16 %
11 %
Cambiar mi Espacios al
situacidn de aire libre (bal-
convivencia cones, terraza,
(ir a vivir solo/a, patiofjardin)
an pargja... )
@ Alguiler

9% 9% 9%
Caracteristicas Localizacidn Otros
del inmueble (céntrica,
(metros cercania a
cuadrados, familiares o

distribucidn) amigos/as...)

& compraventa

Base activos alquiler: 204 / Base activos compraventa! 201



La gran pregunta:
;Cudles de estos cambios
serdan definitivos?

“La gente a menudo elige comprar o arrendar su vivienda dada la ubicacion de
ésta; si estd cerca de buenos colegios o es fdcil trasladarse al trabajo en auto o

transporte publico.
Esto significa que las personas usualmente invierten en viviendas mds caras en

ubicaciones con acceso a facilities de calidad.

Pero ahora, con menos personas trasladdndose y mds gente trabajando desde
casa, el donde elegirdn vivir las personas y como querrdn sus casas, podria cambiar
después de este periodo de cuarentena”

“How lockdown could lead to fundamental change in the design of our homes”, Independent

Inmobiliaria FG @



La marca:

Hemos visto que somos capaces de vivir con simpleza, con poco y donde lo mas relevante ha
sido el hogar y las relaciones que ahi se construyen. Primardn marcas con un propdsito que
haga sentido a sus clientes: “Cémprame por lo que soy, no por lo que te vendo”.

MARCAS CIUDADANAS | Cademd®

éDe qué se trata?

¢Qué significa ser
una Marca ciudadana? A través de propésito claro

y consistente se producen
conexiones relevantes
Son aquellas que tienen un impacto relevante en la sociedad y en
la calidad de vida de las personas. Son marcas que tienen un
proposito y que han puesto en el corazén de su negocio la
relacién con la comunidad, buscando de forma coherente y
permanente hacer un aporte significativo, haciendo tangible el
papel que juegan en la sociedad. Marcas

Civdadanas
Que generan

Entre las personas valor para el negocio
¥ las marcas y la comunidad que
la rodea

“Sostenibilidad. Habrd un mayor foco de atencion en la responsabilidad social corporativa y, a través de esto, una mayor conciencia
Inmobiliaria FG u de la fragilidad de nuestra sociedad y ecosistema” JIL (ver nombre de la empresa para citar correctamente)



La comercializacion

- £Qué pasard con las salas de venta? ¢Cudl serd su propésito ahora?

- ¢Por qué aln no podemos vender completamente on line?

- ¢COmo seran las competencias necesarias para el vendedor del 20217?

51% No esta

i
d spueSto a No me gustaria firmar  No es suficiente para No confio en hacer una  No tengo claro si es

comprar de sin haber visto un miun tour virtual, compra tan importante igual de valida y legal
piloto personalmente necesito ir sin ver al vendedor en una firma de promesa

manera re mota personalmente persona de compra on line

m Certificacion de algan organismo
publico

Sin embargo, si tuviera una
certificacion de algin e

organismo publico lo ayudaria T
a sentirse mas comodo y 1SRG e mejor clidad que

los actuales

seguro al momento de
comprar on line. 1 Més informacién del entorna

m Tener informacién on line de
valores de mercado

Inmobiliaria FG O



En el
financiamiento, con
la portabilidad
financiera

E n Atributo de valor:
estrategia  Flexibilidad =~
comercial

En adaptarla
vivienda que
tengo



Fusion
de los
espacios

FOTO: Jose Francisco Zufiiga /AGENCIAUNO
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En Chile hay 14 millones de
trabajadores, 11 millones con trabajo
activo actualmente.

(Indice de actividad econémica interna
IMACEI_CENDA, agosto 2020).

Un 15% y 20% se encuentran en
teletrabajo, principalmente en areas

de servicio y RM.
(Consultora Page Personnel).

Cerca de 1,7 millones de
trabajadores estan ejerciendo sus
funciones desde su casa

(Encuesta del Centro de Estudios Longitudinales

de la PUC, junio 2020).

Cuando se les pregunta
a las personas por el
retorno al trabajo
presencial, el 85% de
las mujeres prefiere
tener la opcion de
seguir teletrabajando.
En los hombres, estan
equiparadas ambas
opciones.

Estudio Centro de la
Familia ESE



Fusion
de los
espacios




Trabaja o trabajé de manera remota

58%

Recinto donde realizo teletrabajo

Terraza 0 1%
Otro M 1%
Dormitorio de uno de mis hijos [N 4%
Salade estar NN 11%
Escritorio NN 13%
Living I 18%
Dormitorio principal NG 22%
Comedor I 5%,

No mSi

Respecto de volver a trabajar a su lugar de
trabajo regular {oficina)} usted diria que:

13%

Preferiria seguir

35%

Me gustaria volver en

33%

19%

Quiero valver a mi lugar de Hahitualmente no trabajo

desempefiando mi trabajo sistema mixto, trabajando  trabajo jornada completa en un lugar especifico

desde casa, como ahora

algunos dias desdecasa y
otros desde mi lugar de
trabajo hakitual

Inmobiliaria FG [J



Diseno
Flexibilidad y
versatilidad

en los espacios
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Hogar manos libres: tecnologias touchless, desde la
puerta o el ascensor hasta el lavamanos y la
television.

Adaptacion al delivery y compras on line.

Espacios privados v/ publicos , individuales y
colectivos. El ser humano es gregario y social, creo
que volvera a reunirse, a pesar que hoy vea riesgos en
aquello. Aun asi, hay un desafio en la materialidad,
arquitectura y tecnologia de los recintos comunes que
merece un upgrade.

Los cowork /desk sharing como facilities
imprescindibles.

Mejores prestaciones basicas: Calefaccion, calidad del
aire, acusticas.

Luz natural, vistas y espacios al aire libre.

¢Adids a los espacios abiertos? ¢ Mas recintos mas
puertas?

Zoom zones (adaptadas acustica y visualmente para
una teleconferencia). Los cowork /desk sharing como

facilities imprescindibles.

Dormitorios principales mas grandes.

COCINA: Aimacenaje y calidad del
equipamiento:

“Los futuros propietarios tendrdn un interés
aun mayor por las cocinas (Mary Maydan,
arquitecta de Palo Alto). No solo se
esperard que sean lo suficientemente
espaciosas para cocinar, sino equipadas
con elementos de mejor calidad,
refrigeradores, hornos, etc. Nosotros
estamos volviendo a lo bdsico, estamos
pensando primero en las cosas que
necesitamos y que son cruciales, no en las
que necesitamos para impresionar a otros
o darnos estatus”

El espacio un lujo: La firma de arquitectura
HKS en Los Angeles inspird sus prototipos
en los deparfamentos japoneses donde
"se utiliza cada centimetro de espacio”
(escritorios ajustables, puertas correderas,
eliminacién de los pasillos, dreas de
almacenamiento inferiores).




Importancia de los
recintos

Un 54% no ha
cambiado su
preferencia respecto a
lo que estaba
buscando, sin
embargo, un 22%
buscara algo mas
barato.

Otro

Living

Cocinacerrada

Cocina abierta

Dormitorio principal

Sala de estar

Terraza

Jardin

Escritorio / Home Office

9%

11%

Dormitorio principal y
jardin son los recintos
mas importantes,

Inmobiliaria FG [J



Absolute Importance

Inmobiliaria FG O

Percentage of Home Buyers by Generation

| 38%

tional Association of Reaitors (NAR) Home Buyer and Saller
ncs.

I\i/lillernnials Want to Live Where They Work

7 As Millennials become more heavily suburbanized, this will drive occupier demand

Same relative importance

of “all buyers” “Ng,

Convenient to shopping .

Convenient to health Vialkabilky .
facilities

Access to bike paths

Home in a planned community .

Convenient to airport

All Buyers
221029

3010 39

33%
L >
23%
I .

Millennials Gen X Boomers Silent

40to 54
55to 64
B65t0 73

741094

e Quality of the neighborhood

Design of neighborhood

Homes Purchased in Suburbs by Age

m Urban/Central City ® Suburb

i

=)
=

10% 20% 30% 40% 50%

"ll CUSHMAN &
llllN WAKEFIELD

e

oS
Overall affordability of homes

Convenient to friends/family

Quality of the school district

Convenient to schools

. Convenient to entertainment/leisure activities

Convenient to vet/outdoor space for pet

Availability of larger lots or acreage
Convenient to parks/recreational facilities

. Convenient to public transportation

Relative Importance Compared to Other Generations

‘Source: 2020 Nationat Asseciaton of Resiors (NAR) Home Buyer and Seser Generational Trends.

@ Factors not related to convenience @) Factors related to convenience

~ 5

P B

( Convenient to job )
~. /

Los Millenials:

éSeguirdn queriendo vivir en
centros urbanos o dada su
natividad digital, seran los
primeros en ir tras la calidad
de vida y terminaran
viviendo en Pichilemu o
Farellones?

Durante los tres ultimos
afos en EE.UU., la mayoria
de los compradores de
vivienda son millennials y
sus compras las realizan en
los suburbios, tendencia que
ha aumentado en 2020.
Ademas, quieren vivir donde
trabajan, ya sea en su misma
vivienda o demandando
oferta de oficinas en los
suburbios (Fuente: Cushman
& Wakefield, 2020)



En

segmentos
de
mercado

[

B



En

segmentos
de
mercado

1000
1000



Migracion
de los ceniros
urbanos




Si hubiera sabido el tiempo y condiciones de movilidad y confinamiento
de esta crisis sanitaria un 35% se cambiaria del lugar donde vive
actualmente

¢Por qué razon se cambiaria?

/

33%

= No = Sj

Me cambiaria a una casa Me cambiaria a un Me irfa de Santiago Me carbiaria de comuna Me cambiaria a una COtro (Por favor
departamento casa/departamento més especifique)
arande

Inmobiliaria FG [J
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“La experiencia de los confinamientos ha trasladado la demanda de apartamentos fuera del centro de
la ciudad. Las casas con espacio exterior en las afueras han ganado atractivo” .
(Agencia inmobiliaria Keller Williams One en Madrid)

“Si vas una o dos veces a la semana a la oficina, estards dispuesto a destinar mds tiempo en traslado,
idealmente a horarios diferidos, y asi optar por una vivienda mds grande y/o barata en los suburbios”.

Segun el estudio de la consultora Yardi Matrix en EE.UU, los problemas relacionados con la pandemia (el
distanciamiento fisico, cierre de oficinas, restaurantes, lugares de entretenimiento y escuelas)
empujaron a muchos habitantes de la ciudad, especialmente aquellos con nifios, a pasar la cuarentena
con familiares o amigos en los suburbios, trasladarse a segundas residencias o, en algunos casos,
mudarse de manera permanente fuera de los centros urbanos.

En Reino Unido, los datos muestran un aumento interanual significativo en el porcentaje de usuarios
que buscan casas fuera de su ciudad de residencia. Londres ha experimentado el mayor aumento, con
un 52% de clientes que buscan fuera de la capital, en comparacidn con el 42% esta vez el afio pasado.
Pero en general, Edimburgo tiene ahora la mayor proporcidn de residentes (60%) que buscan mudarse a
otro lugar (Fuente: Encuesta Rightmove and Savills-Mayo 2020).

Desde la mejor ubicacion hasta un tamafio mas grande: La gente ha comenzado a valorar un espacio

mas grande en lugar de una excelente ubicacién. En EE.UU, las personas que alguna vez consideraron
comprar casas en los principales ntcleos urbanos ahora estan comenzando a explorar otros distritos o
ciudades (Fuente: Forbes Real Estate Council).

Consultora Knight Frank: Estudio publicado en junio 2020 revelé que un 25% de los ciudadanos
esparfioles se plantea cambiar de vivienda en los proximos doce meses como consecuencia de la
pandemia. Ademas, el 45% de los participantes se muestran mas dispuestos a adquirir una casa
o chalé que antes del Covid. Un 40% manifiesta su interés por una casa en la costa frente al
37% que optaria por el campo



Migracion
de los centros
urbanos
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PANDEMIA

TECNOLOGIA

FLEXIBILIDAD LABORAL/EDUCACIONAL
PRECIO DE LAS VIVIENDAS

Si ya no necesito vivir en centros urbanos para acceder a educacion, trabajo o servicios,
puedo privilegiar la calidad de vida en ciudades mas pequefas que me brinden espacio y el
afiorado “todo a 15 minutos”.

Valores de las viviendas en comunas de suburbios y regiones son mas baratas. Si las
personas quieren mas espacio pero tienen menos poder adquisitivo producto de la
pandemia, ¢hay una oportunidad?

¢Quiénes podran/querran migrar y quiénes no?

¢Qué caracteristicas deberian tener estas nuevas ciudades/barrios? ¢ Distancia del gran
centro urbano? ¢Aeropuerto? éServicios? éCentro de trabajo walking distance?

¢éPoliticas publicas que apoyen este desarrollo?
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Gracias especiales a Rodrigo, Antonia y Yolanda!




Cual sera el impacto de la
tecnologia en la eleccion de una
vivienda?

*Si ya puedo trabajar desde mi casa
ﬁ *Si mi automdavil se maneja solo
*Si mi refrigerador hace el pedido de supermercado
*Si mi hijo recibe lecciones via online?
*Si las casas/edificios son autosustentables?

*Si puedo imprimir mi ropa o una silla en mi casa?
*Y sumele 100 afios de vida.....

La historia del hombre habla de los recolectores...la agricultura los asentd y comenzaron las
ciudades...hoy recolectamos experiencias...como afectara eso las ciudades nuevamente
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(( Evolutivo posicionamiento en las 4 )))
dimensiones de imagen ciudad

® © ® ® ® ® O}

Vifia del Mar 55% 62% 64% 64% 67% 62% 61%
Valdivia 39% 45% 50% 51% 56% 56% 57%

Ia Serena 44% 50% 53% 53% 55% 52% 53%
Concepcidn 40% 52% 50% 52% 53% 48% 49%
Puerto Montt 29% 34% 38% 37% 42% 47% 48%
Valparaiso 45% 49% 53% 52% 54% 48% 47%
Punta Arenas 26% 27% 32% 28% 35% 43% 45%
Santiago 40% 47% 45% 49% 53% 50% 44% ¢
Castro 32% 32% 37% 38% 43% 4
Iquique 34% 37% 41% 39% 41% 39% 41%

TCnstro e MK por peunen vezens 2015

imdgen il
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Razones por la cual
posterga su busqueda

30% /
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36% /

20%
17%
14%
11%
8%
3%
Miedo a perder mi  Miedo a que suban Pienso que van a Pienso que vana No me animo a salira Quiero reconsiderar Tuve gastos Por ahora prefiero Otro
trabajo las tasas bajar los precios bajar aun mas las  visitar salas de venta la opcién que teniaen imprevistosyno  guardar mis ahorros
tasas mente tengo el pie en caso de
necesitarlos mas
adelante

El 28% de los hombres piensa que van a bajar los precios, versus un 12%
las mujeres.

Un 11% de los hombres cree que van a bajar las tasas, mientras que un
3% de las mujeres lo cree.

Un 22% de las mujeres tuvo gastos imprevistos y no tiene el pie,
comparado con un 15% de los hombres.

El 28% de los que buscan depto. piensa que van a bajar los precios,
versus un 12% de quienes buscan casas.

Un 22% de las quienes buscan casas tuvo gastos imprevistos y no tiene
el pie, comparado con un 15% de quienes buscan depto.

Un 27% de quienes buscan para vivir tiene miedo a perder su trabajo,
versus un 19% de quienes buscan invertir.

Un 47% de los inversionistas piensan que los precios van a bajar,
mientras que un 11% de los que buscan para vivir.

El 21% de quienes busca para vivir tuvo gastos imprevistos y no tiene el
pie, en cambio el 9% de los inversionistas los tuvo.

El 41% de quienes buscan invertir prefiere guardar sus ahorros, versus el
35% de quienes buscan para vivir.

Ningun inversionista posterga su decision para reconsiderar la opcion
que tenia en mente.



Razones por la cual
posterga su busqueda

30% T
l 22%

17% 17%
14%
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El1 mE2
36% l

28%
24%
20%

13%

11% 11%

Perdi mi trabajo (Miedo a Miedo a que suban las  Pienso que van a bajar  Pienso que van a bajar No me animoasalira  Quiero reconsiderar la Tuve gastos imprevistosy  Por ahora prefiero Otro
perderlo) tasas los precios aun mas las tasas visitar salas de venta opcién que tenia en no tengo el pie guardar mis ahorros en
mente caso de necesitarlos mas
adelante

19% de las mujeres perdié su trabajo o tiene miedo a perderlo, versus un
8% de los hombres tiene miedo o lo perdio.

Un 32% de los hombres prefiere guardar sus ahorros, versus un 24% de
las mujeres.

Un 20% de quienes buscan casa tiene miedo o perdioé su trabajo,
mientras que el 6% de quienes buscan depto. tiene miedo o lo perdio.

El 28% de los que buscan depto. piensa que van a bajar los precios
versus un 20% de quienes buscan casas.

Un 37% de las quienes buscan depto. prefiere guardar sus ahorros a
diferencia de quienes buscan casa con un 21%.

Un 32% de los inversionistas cree que bajaran los precios en
comparacion de un 47% en la muestra anterior.

Un 24% de los inversionistas piensa que las tasas van a bajar, versus un
24% en la muestra anterior.

Un 4% de los inversionistas tiene miedo a perder su trabajo, un 15%
menos que en el estudio anterior, mientras que los que buscan para vivir
bajaron un 11% llegando a 16% miedo a perder su trabajo o lo perdio.

Ahora de 0% en la muestra anterior, un 24% de los inversionistas
posterga su decision para reconsiderar la opcion que tenia en mente.

Un 11% menos de quienes buscan para vivir prefiere guardar sus ahorros
para mas adelante.



Razones por la cual
posterga su busqueda

30%
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36%

Miedo a perder mi  Miedo a que suban las Pienso que van a bajar Pienso que van a bajar No me animo a salira Quiero reconsiderar la Tuve gastos

trabajo tasas los precios

El 32% de los hombres piensa que van a bajar los precios versus un 8%
las mujeres

Un 32% de los hombres tiene miedo a perder su trabajo, mientras que, un
29% de las mujeres lo cree.

El 46% de los que buscan depto. Prefiere guardar sus ahorros versus un
26% de quienes buscan casas

El 27% de los que buscan depto. piensa que van a bajar los precios
versus un 8% de quienes buscan casas

Un 23% de las quienes buscan casas tiene miedo que suban las tasas,
comparado con un 5% de quienes buscan depto.

Por ahora prefiero Otro

aun mas las tasas visitar salas de venta  opcion que tenia en imprevistos y no tengo guardar mis ahorros en

caso de necesitarlos
mas adelante

mente el pie

Un 33% de quienes buscan para vivir tiene miedo a perder su trabajo,
versus un 22% de quienes buscan invertir

Un 28% de los inversionistas piensan que los precios van a bajar
mientras que un 14% de los que buscan para vivir

El 21% de quienes busca para vivir tuvo gastos imprevistos y no tiene el
pie, en cambio el 17% de los inversionistas los tuvo

El 50% de quienes buscan invertir prefiere guardar sus ahorros versus el
31% de quienes buscan para vivir

Ningun inversionista posterga su decision para reconsiderar la opcion
que tenia en mente, ni piensa que las tasas van a bajar.
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posterga su busqueda

OE1 mE2
36%
30%
28%
27% 24%
20%
17% 17% 16%
11% 11%
9% 2%
7%
3%
Perdimitrabajo (Miedoa Miedo a gue subanlas  Pienso guevan a bajar los  Pienso gue van a bajar Mo me animo a salir a Quiero reconsiderar la - Tuve gastos imprevistos y Paor ahora prefiero COtro
perderlo) tasas precios alnmas las tasas visitar salas de venta opcidn quetenia en notengo el pie guardar mis aharros en
mente caso de necesitarlos mas
adelante

24% de las mujeres perdio su trabajo o tiene miedo a perderlo versus un Un 31% de los inversionistas cree que bajaran los precios en
6% de los hombres tiene miedo o lo perdio. comparacion de un 19% de quienes buscan para vivir

Un 35% de los hombres prefiere guardar sus ahorros, versus un 22% de Solo quienes buscan para vivir tienen miedo a que suban las tasas
las mujeres.

Un 8% de los inversionistas tiene miedo a perder su trabajo, un 14%
Un 27% de las mujeres tuvo gastos imprevistos versus un 19% de los menos que en el estudio anterior, mientras que los que buscan para vivir

hombres bajaron un 14% llegando a 19% miedo a perder su trabajo o lo perdio

El 34% de los que buscan depto. piensa que van a bajar los precios Ahora de 0% en la muestra anterior, un 31% de los inversionistas
versus un 15% de quienes buscan casas posterga su decision para reconsiderar la opcion que tenia en mente

Un 3% de las quienes buscan depto. tiene miedo a perder su trabajo a Un 7% menos de quienes buscan para vivir prefiere guardar sus ahorros
diferencia de quienes buscan casa con un 26% para mas adelante.




